Ferien- und Schulanfangs-Kampagne zum Thema Ohrlochstechen

Mit einer Fachhandelsaktion mochte Studex, in der Bran-
che bekannt als weltweit fithrender Hersteller von Ohrloch-
stechsystemen, seine Juwelier-Partner
im Sommer unterstiitzen. Denn gerade
in der Ferienzeit bietet das Ohrloch-
stechen ein schones Potenzial fiir mehr
Umsatz. Wie der Europa-Geschéfts-
fiihrer Juergen Weiss berichtet, wird
in den Urlaubsmonaten diese Dienst-
leistung besonders haufig bei Juwelie-
ren nachgefragt. ,,An erster Stelle stehen hier die Monate Juli
und August, gefolgt von Dezember und Mdrz bzw. April. Dies
liegt daran, dass Eltern oft die Ferien nutzen, um ihren Kin-
dern Ohrlécher machen zu lassen. Gerade zum Schulanfang
sind erste Ohrringe ein beliebtes Geschenk®, verrat er der
'markt intern'-Redaktion.

Die wichtigste Zielgruppe fiir Ohrlochstechen — Eltern mit
Kindern im Kindergarten- oder Schulalter — ist besonders
qualitdtsbewusst und wenig preissensitiv. Das kommt den Ju-
welieren sehr zugute. Juergen Weiss sieht vor diesem Hinter-
grund folgende Vorteile: © Das Marktpotenzial ist gro§ und
die Nachfrage steigt in den letzten Jahren stetig @ Die Margen
fir den Fachhandel sind beim Ohrlochstechen zum Teil deut-
lich hoher als bei anderen Produkten ® Das Angebot dieser
Dienstleistung fiihrt unweigerlich neue Kunden ins Geschaft.
Diese Kunden mdochten vielleicht zundchst nur Ohrlocher er-
halten, werden spater aber fiir das Folgegeschéft interessant,
weil sie dann auch haufig anderen Schmuck kaufen.

Um den Effekt zu verstdrken, unterstiitzt Studex derzeit Juwe-
liere mit einer Gewinnspielaktion. Im Rahmen dieser Promo-
tion bietet der Hersteller den Hédndlern spezielle Werbemit-
tel, wie z. B. Stundenpldne und Display-Einleger mit Schul-
anfangsmotiven. Uber die Webseite ohrlochstechen.info

werden Verbraucher nach Anfrage gezielt zu den Studex-Part-
nern in deren Postleitzahlengebiet gefiihrt. Auch in sozialen
Medien macht der Hersteller auf die Aktion aufmerksam,
was den Juwelieren zugute kommt. Gerade im Hinblick auf
den Schulanfang rdt Juergen Weiss Inhabern von Schmuck-
Fachgeschiften, auf ein neues Ohrlochstechsystem umzu-
satteln: ,,Sehr viele Eltern suchen heute gezielt Juweliere, die
diese Dienstleistung mit einem modernen Instrument wie Stu-
dex System 75 anbieten, weil das sanft und leise ist und daher
viel angenehmer fiir Kinder. Wer noch ein dlteres System ein-
setzt, sollte also unbedingt einen Wechsel planen.*

Dariiber hinaus erkldrt der Studex Europa-Geschéftsfiihrer,
dass jeder Studex-Partner einen persénlichen Ansprechpart-
ner im Aufendienst hat: ,,Unsere AufBendienstmitarbeiter
schulen vor Ort in der Handhabung des Systems, erarbei-
ten auf Wunsch
ein individuelles
Marketing-Kon-
zept mit dem
Partner, inklusive
Werbematerialien
wie Poster, Fens-
teraufkleber, Dis-
plays oder Bro-
schiiren. Und sie
beraten bei der Auswahl aus unserem Sortiment. Besonders
beliebt ist unser 'Peggy'-Display mit 18 gut gehenden Ohr-
stecker-Motiven. Es enthdlt herausnehmbare transparente
Kunststofftrdger, an deren Ende ein Muster-Ohrstecker fiir
Studex System 75 sitzt. Kunden kénnen sich damit Ohrringe
ans Ohr halten, was den Verkauf richtig ankurbelt.“

© Studex

Wir halten fest: Gerade im 'Sommerloch' kénnen zusatzli-
che Einnahmen die Kasse des Juweliergeschéfts aufbessern



markt¢ intern

= Ein serioser Partner mit einem qualitativ hochwertigen
Ohrlochstechsystem ist hier sehr hilfreich ® Die umfangrei-
che Marketing-Unterstiitzung, die die potenziellen Kunden
auf das Angebot aufmerksam macht und Begehrlichkeiten
schafft, kann hier besonders zielfiihrend sein ® Einem Be-
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such im Geschaft sollte bei grundlegendem Interesse dann
nichts mehr im Wege stehen = Viele Infos finden Sie auf der
Webseite fiir Fachhdndler www.studex.de und weitere tolle
Tipps zum "Weitergeben' an Thre Kunden auf der Seite fiir
Verbraucher www.ohrlochstechen.info.





