Clevere LOosung

Studex trumpft mit neuen Dislays
auf und ermdglicht damit eine wei-
tere Chance, Umsatz zu machen.

Bereits in Miinchen war das neue Display
des US-Ohrlochstechspezialisten erstmals
zu sehen, das sich hervorragend fiir den
OTC-Bereich (Over the Counter) eignet.
Magnetisch fixierte Acrylglasstibchen mit
Ohrsteckern kénnen vom Kunden ans Ohr

gehalten werden und so fiir Zusatzumsitze

- g

sorgen. Weiteres Highlight: Erststecker in
14 und 18 kt Gold. Fir grofie Resonanz
sorgten auch die glitzernden Fireball-Ste-
cker der Sensitive-Linie in verschiedenen
Grofien und Farben. ,Man kann gar nicht
oft genug darauf hinweisen, dass Ohrloch-
stechen fiir den Juwelier eine wichtige Mog-
lichkeit fiir Erstkundenkontakt und ein
hervorragendes Kundenbindungsinstru-
ment ist”, sagt Fritz Schneider, der Studex

in Osterreich vertreibt. @

Spielerisches PO.5.-Instrument:
Wahrend Kunden etwa an der
Kasse warten, kdnnen sie die
Acrylglasstabchen einfach aus dem
o Display herausnehmen und ans Ohr
= halten, wie denn der Qhrstecker an
-~ ihnen aussehen warde.

Ohriochstechen ist eine
wichtige M&glichkeit fir
Erstkundenkontakt und
solite nicht unterschatzt
werden. Richtig im
Geschdft platziert,

ist es ein zusdtzlicher
Umsatzbringer.



