Zusatzumsatz mit

Ohrlochstechen

Als weltweit grofBter Hersteller von Ohrloch-Stechsystemen und sterilen Ohrsteckern ist der
US-Hersteller Studex bereits seit 1978 bekannt. Seit nunmehr drei Jahrzehnten ist Studex
dank der Agentur Schneider auch hierzulande die Nummer 1. Ohrlochstechen ist ein

Die .Ear Piercing Station” isl
Aufsteller, Aufbewahrungsmdbel und
Sitzgelegenheit fir den Kunden baim

Ohrlochstechen zugleich.

attraktiver zusatzlicher Umsatz, der vom Fachhandel nicht unterschatzt werden sollte.

Ohrlochstechen ist eine Dienstleisiung, die
laun Gesetz erst seit rund zehn Jahren auch
vom Juwelier durchgelithrt werden darl.
Und diesen relativ jungen Zusatzumsaiz
sollte der Juwelier keinesfalls unterschit-
zen”™, weilh Fritz Schneider aus jahrelanger
Erfahrung. .Uberlassen Sie dicses Geschall
nicht den Nagelsiudios, Friseuren oder
Arzten. Sondern bewerhen Sie aktiv, dass
man bei Thnen nicht nur die Ohren stechen
lassen kann, sondern auch die groBie Aus-
wahl an Erstohrsteckern bekomme.*

Stammkunden gewinnen

SSchlieBlich merke sich jeder sein Leben
lang, wo er seine Ohren stechen lief. Und
das Folgegeschal, das sich daraus ergeben
kann, ist durchaus lukrativ = ein Potenzial,
das olt aberschen wird, Die kleinen Kunden
von heute werden die grofen Kunden von
morgen. Mit dem passenden Angebot im

Das Folgegeschaft, das sich
durch das Ohrlochstechen
ergeben kann, ist durchaus
lukrativ, ein Potenzial, das oft
libersehen wird.” Fritz Schneider
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[rendbercich kann man diese fielgruppe
bercits im jungen Alter zu Stammkunden
machen.” Eine Konsumentensiudie von
Studex ergab, dass rund 50 Prozent der
Klientel zwischen nl und zwall Jahre ali
ist, 30 Prozent sind zwischen zwalf und

20 Jahre. Die Entscheidung fir das erste
Ohrlochstechen wird hingegen in ther 80
Prozent von den Eltern petroflen. Dabei ist

[ur 64 Prozent dic Schmerzlosighkeit und
fur 55 Prozent die hygienische Arbeitsweise

von grofer Bedentung.

Drei Jahrzehnte Erfahrung

Das Familienuntermehmen mit Hauptsitz

in Los Angeles ist laut igenen Angaben mit
cinem Markianteil von 70 Prozent weltweil
Markiltihrer, beschafiigt ruond 1.000 Mimarbei-
ter une wird heute von den drei Sohnen des
Firmengronders Viadimir Reil gefahr. Studex-
Osterreich-Mann Schneider, der die Marke

seil drei Jahrzehnten hierzulande vertreibn,
schatzt, dass mund 60 Prozent der hetmibischen
Juweliere aul den Top-Standand von Studex
selzen”, Was das US-System von anderen
Ohrloch-Stechsystemen unterscheidet? [ Das
neve System 75 zeichnet sich vor allem durch
hochste Hygiene und 100 % Sterilitan aus. Der
Ohrstecker kommi bei keinem Arbeitsschrin
mil der Haut des Juweliers in Berithrung, Eine

umkomplizierte Handhabung garaniien einla-
ches Arbeiten. Stechen stat Schiefen’ lautet
die Devise. Somit wind ein [ast schmerz- und
gerischloser Stechvorgang ermaglicht.®

Grolie Auswahl an
Erststeckern

Welterer Pluspunkt: Nur das Studex-
System gibt dem Konsumenten die Mog-
lichkeit, bereits beim allerersten Crhirring
aus viclen Motiven auszuwahlen. Anstant
der herkdmmlichen Medizinstecker kin-
nen Ohrstecker in vielen verschiedenen
Farben und Formen verwendet werden®,
unterstreicht Sehneider den Unterschied zu
anderen Anbietern in diesem Segment. Gro-
Ber Wert wird dabei auf die Vertraglichkeit
gelegt und somit emtspricht der verwendete
Chirurgenstahl der EU-Mickelveromdnung,
.[as absolute Highlight ist aber, dass als
Erststecker auch Echigoldstecker mit 14

Kinder sind eine wichtige Lielgruppe.

Auch fur die Kids gibt es eine grofle
Auswahl an Motiven = vom Marienkafer

bis zur Blume.
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Das .System 75" zeichnet sich durch

ste Hygiene aus. Bereits beim
relstecker kann der Kunde aus vielen

Motiven - auch in Gold - auswahlen.

oder
18 Karat,
clegante Titan-
stecker in unter-
schiedlichen Farben

und Formen und segar Creclen, in Gelb-
und WeiBgold, getragen werden kénnen®,
schwiirmt Schneider von der Vielseitighkein
seines Systems.

Attraktive Prasentation

Die eleganten und prakiischen Displays
garantieren eine optimale Priasentation,
Reinigungs- wnd Pllegeprodukte runden
das Sortiment ab und erméglichen somii
cine kompetente Kundenberatung - vom
Cthrlochstechen bis zur Nachbehandiung.
Der Starter-Koller enthalt zwei Ohrloch-
Stechapparate, Ohrstecker, Alkoholiupler,
Markierstilt und Ear Care Lotion, Perlekte
Erganzung sind Acryldisplays in verschie-
denen GroBen [ar die Prasentation der
verschiedenen Ohrsiecker. In Mianchen
wurde aul der Messe erstmals die newe
LEar Picrcing Station®™ prisentiert: cin
prakiisches Mabel, das Aulsteller, Stauraum
und {aulklappbare) Sitzgelegenheit [ar den
Kunden beim Ohrlochstechen zugleich ist
Der Juwelier hat dabei alles griffbereit. Die
~Ear Piercing Station™ gibt es passend zur
Geschalisausstatiung des Juweliers in ver-
schicdenen Austahrongen wic z.B. in Weils
oder im warmen Holztonen. _Wir haben uns
withrend der Emtwicklung der Ear Piercing
Station viele Gedanken gemacht, wie wir
den Service unserer Kunden rund um das
Ohrlochstechen sinnvoll unterstitzen konnen,
und genau das spiren unsere Kunden®, so
Schneider aber das durchdachie Mabel.
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